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| Vorwort

Die folgende Ausarbeitung entstand in der Lehrveranstaltung Eventmanagement am
Studiengang EMTA der Fachhochschule Salzburg.

Sie dient als Erganzung zu unserer Prasentation auf Basis von MS Powerpoint und soll
die wesentlichen Inhalte unabhangig von der Anwesenheit bei der Prasentation nach-
vollziehbar machen. Inhaltlich befassen sich die folgenden Seiten mit dem Drachen-
boot-Cup und Festival in Birmoos bei Salzburg.

Ziel dieser Arbeit ist es, den bestehenden Event kritisch zu betrachten und mdégliche
Verbesserungsvorschlage zu erarbeiten.

Die genaue Aufgabenstellung lautete hierbei wie folgt:
,Nutzen Sie das bestehende Drachenbootcup & Festival, um Verbesserungsvorschlage
zu geben, moderne Elemente zu integrieren, Neuartigkeiten vorzuschlagen, den Ver-

kauf zu erh6hen dabei den Profit nicht zu mindern bzw. den Aufwand nicht zu erhéhen.”

Da nicht die gesamte Gruppe den Drachenboot-Cup aus der Sicht des Besuchers kennt,
haben wir uns bei unseren Recherchen und Ausarbeitungen auf Riickmeldungen von

Eventbesuchern gestitzt.

Die Arbeit besteht aus einer kurzen Vorstellung unserer Ideen und einer Darstellung der
damit verbundenen finanziellen Aspekte flir das Drachenboot-Festival.

Neben den in der Lehrveranstaltung behandelten theoretischen Hintergriinden haben
wir auch versucht, unsere persdnlichen Erfahrungen in diese Arbeit mit einflieBen zu

lassen.
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1 Ideen

1.1 Unsere Vision

Im Rahmen der Recherchen zu unserem Thema haben wir uns unter anderem mit Be-

suchern des Drachenbootcups unterhalten.

Wesentliche Kritikpunkte an der Veranstaltung, die von mehreren Seiten genannt wur-
den, waren zum einen das einseitige kulinarische Angebot (Ddner, Bosna etc.) und zum
anderen der geringe Asienbezug.

Da unsere Projektgruppe selbst sehr Asien begeistert ist, haben wir uns dazu ent-
schlossen den traditionellen Hintergrund des Events einzubringen und uns zum Ziel ge-
setzt, dem Drachenboot Cup und Festival in einen stérkeren Zusammenhang mit sei-

nem Ursprung zu setzen.
Das Drachenboot fahren zu einer immer attraktiveren und zunehmend weiter verbreite-
ten Sportart. Entsprechend gibt es auch mehr und mehr Veranstaltungen rund um diese

Sportart.

Unsere Ideen sollen Mdglichkeiten aufzeigen, den bisherigen Erfolg des Drachenboot-

Cups weiterzufiihren, und dem Event ein ,gewisses Etwas"” zu verleihen.
Wir konzentrieren uns bei unseren Ausarbeitungen ganz konkret auf zwei Aktivitaten,
die unserer Meinung nach gut umsetzbar sind und den Anforderungen der Aufgaben-

stellung entsprechen:

Einerseits eine kulinarische und kiinstlerische Bereicherung des Events und anderer-

seits einen stilvollen Ausklang des Events in Form einer ur-asiatischen Tradition.

Auf den folgenden Seiten werden unsere Ideen entsprechend beschrieben.

SENL © B 3
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1.2 Kulinarik - Zong Zi

Die Geschichte bzw. der Ursprung von Drachenbootrennen in China rund um den Tod
von Qu Yuan ist auch beim Salzburger Drachenboot-Cup im Webauftritt zu finden. An
dieser Stelle soll nicht erneut darauf eingegangen werden. Interessant ist jedoch ein
weiterer Aspekt, der in China bei Drachenbootrennen einen ebensogroBen Stellenwert

einnimmt, wie die sportliche Aktivitat an sich: die Kulinarik.

Der Geschichte nach haben Fischer aus Klebereis und Fleisch Bélle geformt, die sie ins
Wasser geworfen haben, um damit die Fische davon abzuhalten, Qu Yuans Leichnam

Zu verspeisen.

Abbildung 1: Traditionelle Kulinarik: Zong Zi.

Diese Reisballe nennen sich Zong Zi und sind heute in China ein essentieller Bestand-
teil jedes Drachenbootrennens. Die Zong Zi werden in verschiedenen Variationen in
Bananenblatter eingewickelt bei den Festivals verkauft und erfreuen sich groBer Be-
liebtheit. Es gibt sogar Zong Zi Wettessen als Rahmenprogramm von Drachenbootren-

nen.

Da bei unseren Gesprachen mit Eventbesuchern das kulinarische Angebot bemangelt
wurde, sehen wir diese Tradition als einen wunderbaren Ankntpfungspunkt fir eine Be-

reicherung des Drachenboot Festivals in Blrmoos.

Konkret denken wir daran, ein asiatisches Restaurant aus Salzburg damit zu betrauen,
beim Drachenboot Festival beispielsweise Zong Zi und weitere asiatische Leckerbissen

zuzubereiten und zum Verkauf anzubieten.

s o fy 4
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Uns wirde dafir eine Asia-Corner gefallen, in der eventuell sogar mehrere Restaurants
mit ihrem F&B Angebot den Festivalbesuchern ein asiatisches Flair bieten konnen.

Folgende Punkte haben wir uns dazu tberlegt:

1 bis 3 Restaurants aus Salzburg

Angebot von je 3 bis 5 Gerichten

Praktische Verpackung beispielsweise in typisch asiatischen Kartonboxen

e Gemeinsame Beschallung der Restaurantzelte mit asiatischer Hintergrundmusik

Mdoglicher Platz: Halbinsel am Blrmooser See oder im Umfeld der Fischerhitte

1.3 Kunsthandwerk

Der Punkt Kunsthandwerk hat sich ergeben aus unserer spater angefthrten Idee der
Khom Loy.

Abbildung 2: Kunsthandwerk als authentisches Souvenir.

In der Nahe der Asiatischen Restaurants sollen zwei Galerien als Aussteller gewonnen

werden:

Einerseits die Galerie einer Chinesischen Kiinstlerin, die auf dem Festival fur Interes-
sierte zB deren Namen in Chinesischer Schrift kalligraphieren sowie ihre eigenen
Kunstwerke ausstellen und verkaufen kdnnte.

[T s
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Weiters kdnnten von dieser Kinstlerin die spater angefihrten Khom Loy (flr den Even-
tabschluss) mit persénlichen Wiinschen in chinesischer Schrift beschrieben werden.

Andererseits eine Galerie mit Kunsthandwerk aus Thailand, die verschiedene Produkte
wie Schnitzereien oder Souvenirs handeln kdnnte und in diesem Rahmen eventuell ge-
zieltes Merchandising fir den Event betreiben kdnnte. Weiters stellt diese Galerie eine
mdgliche Variante der organisatorischen Abwicklung der gesamten Logistik hinter unse-
rer Idee um die Khom Loy dar.

Unabhangig von der als nachstes beschriebenen ldee der Khom Loy wiirden diese bei-
den Anbieter (gemeinsam mit den Restaurants) den Asienbezug starken und das An-
gebot fir die Besucher erweitern.

1.4 Khom Loy

Khom Loy sind unter der Bezeichnung ,Wunschlaternen® oder ,Himmelslaternen® in Eu-

ropa noch relativ wenig bekannt. In Asien haben sie jedoch eine lange Tradition:

Je nach Land werden zu verschiedenen Anlassen von den Menschen deren Wiinsche

auf solche Wunschlaternen geschrieben.

Die Laternen sind ein simpler Ballon aus Reispapier. Mittels eines kleinen Brennkdrpers
wird die Luft in dem Ballon erhitzt und der Ballon steigt dann (Ublicherweise in den
Nachthimmel) auf in der Hoffnung, dass die Winsche in Erflllung gehen.

Unserer Meinung nach bilden solche Wunschlaternen eine wunderbar passende, stim-
mungsvolle und authentische Méglichkeit fir einen stilvollen Ausklang des Events am

letzten Abend.

Die Wunschlaternen kénnten wahrend der gesamten drei Festivaltage (und eventuell
bereits vorher, siehe dazu Punkt 2.4 Vorverkaufspackage) verkauft werden.

s o By e
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Fur die Besorgung und den Verkauf der Khom Loy gibt es einerseits die Mdglichkeit, die
oben genannte Thailandische Galerie damit zu betrauen. Diese wirde die Besorgung
der Khom Loy und den Verkauf am Festival komplett Gbernehmen.

Abbildung 3: Khom Loy Laternen als stimmungsvoller Event-Ausklang.

Die Wunschlaternen kénnten wahrend der gesamten drei Festivaltage (und eventuell
bereits vorher, siehe dazu Punkt 2.4 Vorverkaufspackage) verkauft werden.

Fur die Besorgung und den Verkauf der Khom Loy gibt es einerseits die Mdglichkeit, die
oben genannte Thailandische Galerie damit zu betrauen. Diese wirde die Besorgung
der Khom Loy und den Verkauf am Festival komplett Gbernehmen.

Am Stand der Chinesischen Kunstgalerie kénnten die erstandenen Khom Loy dann von
der Kunstlerin (gegen Entgelt) mit einem Wunsch in Chinesischer Schrift (mit Tusche,
Pinsel und Siegel) beschriftet werden, um sie dann gemeinsam am Ende des dritten

Eventtages in den Himmel steigen zu lassen.

Flr das Steigenlassen von solchen Wunschlaternen ist eine Genehmigung durch den
Landeshauptmann erforderlich. Diese Genehmigung ware flr den Drachenboot-Cup
einfach zu bekommen, da durch die GréBe des Events und die ohnehin bestehenden
Sicherheitsvorkehrungen bereits die wichtigste Auflagen und Voraussetzungen flir das
Steigenlassen von Wunschlaternen bereits erfiillt waren.

Hier ist ein formloses schriftliches Ansuchen 2 bis 3 Monate vor dem Event (mit Stiick-
zahl der Laternen und genauem Areal, auf dem die Laternen steigen sollten) véllig aus-
reichend.
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Da es diese Khom Loy auch in groBen Formaten erhaltlich sind, ware es auch mdglich,
fir ausgewahlte Sponsoren (quasi als Startschuss) groBe Khom Loy steigen zu lassen,

gefolgt von den kleineren Exemplaren der Besucher.

Auch kénnen mehrere Khom Loy zu Gruppen verbunden werden und gemeinsam auf-

steigen.
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2 Finanzielles

Eine wesentliche Anforderung unserer Aufgabenstellung war jene, dass sich unsere |-
deen selbst finanzieren bzw. Profit erwirtschaften sollen, jedoch keinen Mehraufwand

verursachen.

Dazu haben wir fir unsere ldeen verschiedene Kontakte geknlpft um hier unserer Mei-

nung nach sinnvolle Varianten der Umsetzung darzustellen.

Diese mdglichen Varianten der Umsetzung haben wir auch mit unseren Kontaktperso-
nen im Bezug auf deren Angebote der Zusammenarbeit entsprechend besprochen und

sie sind so, wie wir sie hier schildern durchfuhrbar.

Nattrlich konnten zusétzliche Anforderungen oder Einschrankungen, die sich aus der
internen Organisation des Drachenboot-Cup und Festivals ergeben an dieser Stelle
noch nicht berlcksichtigt werden. Unsere Kontakte wissen darlber jedoch Bescheid
und sind auch flur weitere Gesprache und Anpassungen offen.

2.1 @ Kulinarik — Zong Zi

Far die Restaurants sollte unserer Meinung nach keine Standgebuhr verrechnet werden,

jedoch eine Abgabe von einem Euro pro verkaufter Portion an den Drachenboot Cup.

Auf Basis der Erfolge von F&B Anbietern der vergangenen zwei Jahre haben wir bei ei-
ner vorsichtigen Kalkulation von 4.000 verkauften Portionen an drei Festivaltagen da-
durch fir den Drachenboot Cup einen Profit von € 4.000,- angenommen, der wesentlich
attraktiver wére, als die Standgebuhr von € 750,-.

s o By 9
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2.2 @ Kunsthandwerk

Einen @hnlichen Ansatz verfolgen wir bei den Kunsthandwerkstanden unserer Galerien.
Hier ist diese Durchflihrung (Abgabe statt Standgebuihr) jedoch anhangig von der Orga-
nisationsvariante der Khom Loy Idee.

Wirken die beiden Galerien an Logistik und Verkauf von Khom Loy mit, so wirden wir
auch hier vorschlagen, anstelle der Standgeblhr eine Abgabe von € 2,- pro verkauftem
Khom Loy bei der Thai Galerie sowie eine Abgabe von beispielsweise € 1,- pro verkauf-
ter Namenskalligraphie oder Khom Loy Beschriftung vorschlagen.

2.3 @ Khom Loy

Fir die Organisation der Idee der Wunschlaternen haben wir zwei verschiedene Ansat-
ze angedacht und auch mit unseren Kontaktpersonen vorbesprochen.

A. Organisation in Zusammenarbeit mit einer Thailandischen Galerie:

Hier wiirde die Galerie die Khom Loy besorgen und auf dem Festival verkaufen. Vom
Erlds wirden € 2,- pro Laterne an den Drachenboot-Cup gehen.

Die Besucher kénnten sich die Khom Loy am Stand der Chinesischen Galerie beschrif-

ten lassen.

Auf diese Weise wirde abgesehen von der Vergabe zweier Stande an die Galerien, der
Abrechnung, der vorherigen Meldung bzw. Genehmigung zum Steigenlassen der Later-
nen und der Durchfihrung des gemeinsamen Steigenlassens der Laternen fiir den Dra-
chenboot-Cup kein Mehraufwand anfallen.

Der Erlés wirde sich nach verkauften Khom Loy richten und sich fir das Festival auf €

2,- pro verkaufter Laterne belaufen.

SENL © B
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B. Selbstorganisation mit GroBhandler-Sponsoring:

Bei dieser Variante wirde ein GroBhandler, der einen entsprechenden Bezug zu Kin-
dern und Jugend in seiner Unternehmensphilosophie hat, Khom Loy zum Selbstkosten-
preis (Laternen, Einfuhr und Zoll) von etwa 1,20 € pro Laterne zur Verfligung stellen (bis

zu einer maximalen Stlickzahl von 2.500 Laternen).

Die Laternen kénnten auf dem Festival beispielsweise durch chinesische Studenten

verkauft und beschriftet werden. Dafir wirden Kosten in Hohe von € 800,- anfallen.

Die Laternen wirden mit Beschriftung zu einem Ublichen Marktpreis von mindestens
€ 7,- verkauft werden. Bei einer vorsichtigen Schatzung von 1.000 verkauften Laternen

wirde das dem Drachenboot-Cup einen Profit von € 5.000 einbringen.

Auch der immaterielle Wert eines solchen Abschlusses ware sehr hoch:

Das Steigenlassen von Wunschlaternen durch die Besucher ist (auch durch die Be-
schriftung der Laternen mit den individuellen Wiinschen) sehr emotionalisiert und wirde
den Besuchern lange in Erinnerung bleiben und fir Gespréachsstoff sorgen. Einige La-
ternen (bei Schlechtwetter sogar alle) wirden sicherlich mit nach Hause genommen
werden, und die Besucher wirden noch lange an den Drachenboot-Cup erinnert wer-

den.

Auch sind Wunschlaternen noch nicht sehr bekannt und eine entsprechende Vermark-

tung dieses Abschlusses des Events ware auch fir die Medien von Interesse.

Der Asienbezug ware durch diesen ruhigen, friedlichen und stilvollen Ausklang des E-

vents noch zusatzlich betont.
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2.4 Vorverkaufspackage

Die Khom Loy Laternen sowie die asiatische Verkdstigung beim Event waren mit Si-
cherheit auch interessante Komponenten fir die Schaffung eines Vorverkaufspackages
zum Drachenboot-Cup.

Konkret haben wir uns folgendes Paket tiberlegt:

Eintrittskarte fir 3 Tage: €12,-
Khom Loy Laterne: € 2,-
Food Voucher fiir die Asia-Corner € 5,-

PACKAGEPREIS: €19,-

Die Khom Loy und der Voucher fiir die asiatischen Speisen waren hier fir Kunden si-
cherlich attraktiv.

Flr das steigenlassen der Khom Loy kénnte eine limitierte Anzahl an Laternen kommu-

niziert werden, um damit Knappheit zu simulieren und um die Vorverkaufe anzukurbeln.

Da die Laternen (bei Bezug Uber den GroBhandel) sehr glinstig zu bekommen sind,
wirden sie das glnstige Package mit hochwertigem Inhalt und damit fir Besucher ein
ansprechendes Preis-Leistungs-Verhaltnis ermdglichen.

Vorteil ware ganz klar die Tatsache, dass diese verkauften Packages unabhangig von
einem tatsachlichen Besuch Einnahmen bereits vorab schaffen wirden.

Die Packages kénnten von (lokalen) Pfadfindergruppen vorbereitet werden (abpacken
etc.) Die Pfadfinder kénnten auch einen Verkauf der Packages in Salzburg durchfiihren.
(Als Gegenleistung fur die Pfadfinder ware ein Jugendboot beim Cup ausreichend.)

3PN o Sy
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Ebenso kénnten die beteiligten Restaurants und Galerien die Packages (und das Festi-

val generell) auf deren Webseiten promoten und auch als Verkaufsstelle fungieren.

Durch den Asienbezug der Restaurants und Galerien wére deren Kundschaft als Ziel-

gruppe fur das Drachenbootrennen sicherlich von Interesse.
Der Aufwand fur den Drachenboot-Cup ware mit Druck und Abrechnung der Food-
Voucher (4 der 5 € wirde das Restaurant bekommen, da 1 € ohnehin an den Drachen-

boot-Cup abzugeben waére) recht berschaubar.

Die Packages wirden sich auch bestens fiir Gewinnspiele im Rahmen der Vermarktung

anbieten.
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3 Kontakte

Folgende Kontakte haben wir fur die Erarbeitung unserer Ideen, so, wie sie beschrieben

wurden, geknipft bzw. in Anspruch genommen.

Die geschilderten Ideen waren in den angeflhrten Varianten direkt umsetzbar.

e Ein Thailandischer Imbiss in Salzburg (Asiatische Verkdstigung)

e Ein neues Japanisches Restaurant in Salzburg (Asiatische Verkdstigung)

e Ein Chinesisches Restaurant in Salzburg (Asiatische Verkdstigung)

e Eine Thailandische Galerie in Salzburg (Kunsthandwerk und Khom Loy Laternen)
e Eine Chinesische Galerie in Salzburg (Kunst und Kalligraphie)

e Ein EU-GroBhandler verschiedener Asia-Waren (glinstige Khom Loy Laternen)

e Salzburger Landesregierung (Genehmigung fur das Steigenlassen der Laternen)

e Pfadfindergruppen und -leiter (Produktion und Verkauf der Packages)

e Eine Druckerei (Sticker fir Packages und evt. Kunsthandwerk - Merchandising)
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IV Fazit

In Anbetracht der kurzen Zeit und der Tatsache, dass das Salzburger Drachenboot-Cup
und Festival ohnehin bereits sehr erfolgreich ist, fanden wir die gestellte Aufgabe zu

Beginn sehr schwierig.

Nach ersten Recherchen und der Bildung unseres Schwerpunktes des Asienbezuges

jedoch kamen die Dinge immer mehr ins Laufen.

Das Drachenboot fahren wird ein immer beliebterer Sport und auch Events rund um das
Drachenboot, die beispielsweise dem groBen Erfolg von Blrmoos nacheifern, wird es

mehr und mehr geben.

Wir denken daher, dass es einem solchen Event gut tun wirde, sich abgesehen vom
sportlichen Bezug einen inhaltlichen Schwerpunkt zu suchen, der auch das Rahmen-
programm zu etwas einzigartigem, unverwechselbarem und fiir Besucher vielleicht zu

einer eigenen Attraktion, zumindest aber zu einem zusatzlichen Anreiz macht.

Wir haben mit unseren Ideen nicht nach unerreichbaren Sternen gegriffen, sind in ei-
nem realistischen und durchfihrbaren Rahmen geblieben und denken, dass unsere
Vorschlage inhaltlich wie auch wirtschaftlich eine Bereicherung fiir den Drachenboot-

Cup sein kénnen.

Wir wirden uns freuen, wenn unsere Ideen, vielleicht so wie wir sie und ausgedacht
und in dieser Arbeit geschildert haben, vielleicht aber auch abgewandelt oder in einem

anderem Rahmen, ein Interesse und eine Anwendung in der Praxis finden wirden.

Fir ndhere Auskilnfte und Informationen steht Ihnen unsere Gruppe in diesem Falle je-

derzeit gerne zur Verfigung.

Ihre Kontaktperson: Stefan Reindl [ s.reindi@xlink.at ].
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V  Prasentation

Die folgenden Seiten beinhalten unsere Prasentationsfolien zum Leistungsnachweis auf
Basis MS Powerpoint.

Die Prasentationsdatei inklusive Videoclip finden Sie auf der CD zu unsrer Ausarbeitung.

Thema 1 Reindl Staudinger Tan FHS EMTA 2005




Gruppenarbeit — Drachenboot-Cup & Festival Reindl | Staudinger | Tan

Aufgabenstellung
Unsere Vision
Zong Zi
Kunsthandwerk
Khom Loy
Finanzielles
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Fazit

Nutzen Sie das bestehende Drachenbootcup & Festival, um
Verbesserungsvorschlage zu geben, moderne Elemente zu
integrieren, Neuartigkeiten vorzuschlagen, den Verkauf zu
erhohen dabei den Profit nicht zu mindern bzw. den Aufwand
nicht zu erhdhen
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st Asia Corner

Zong Zi — Klebereis in Bananenblattern
Khom Loy — Sky Lanterns
Kunsthandwerk

Asienbezug als USP
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st Tradition & Stellenwert

st Asia Corner — Kulinarik:

Chinesisch | Japanisch | Thaildndisch
Je 5 Gerichte (Take-Away)
Gemeinsame Beschallung mit asiatischer Musik
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st Kalligraphie
Namen schreiben
Beschriftung Khom Loy
Kunstausstellung

s Asiatisches Kunsthandwerk
Schnitzereien
Souvenirs
Merchandising ?

Tradition & Stellenwert - Wunschlaterne
Funktion — Ablauf
Auflagen

2 Moglichkeiten zur Abwicklung
Galerie mit Verkauf — Kein Mehraufwand
GroBhandel mit Sponsoring — Pfadfinder

GroBe Laternen / Gruppen Laternen evtl. flr
Hauptsponsor(en)

st - S
SN o Sy

Reindl | Staudinger | Tan

19



Gruppenarbeit — Drachenboot-Cup & Festival Reindl | Staudinger | Tan

s Zong Zi / Kulinarik
Keine Standgebihr
Abgabe von 1 € pro verkaufier Portion an Drachenboot — Cup
Profit ~ 4.000,- €

s Kunsthandwerk
Abgabe pro verkauftem Stiick (zB bei Namenskalligraphie)
Verkaufsstelle Khom Loy

sa& Khom Loy

Bei 1000 verkauften Stick mit Kalligraphie a € 7,00,-
Profit ~ 5.000,- €

SN o ARy
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s~ Starkung des Vorverkaufs

Vorverkaufspackage bestehend aus:

Eintritt fir 3 Tage 12,00
Khom Loy Lateme 2,00
Food Voucher Asia Comer 5,00

Packagepreis: 19,00

Vorbereitung durch Pfadfinder (Gegenleistung ev. Boot?)
Bewerbung & Verkauf :
Pfadfinder & Restaurants, Galerie, Webseiten

SENE o B

Kulinarik:
3 Restaurants (Chinesisch, Japanisch, Thailandisch)

Kunsthandwerk:
2 Galerien (Chinesisch, Thailandisch)

Khom Loy Laternen:
GroBhandler (Sponsoring a 1,20 €, Selbstorganisation)
Galerie (Kein Organisationsaufwand, Abgabe von 2 Euro / Laterne)
Genehmigung (Bezirkshauptmannschaft, Luftfahrtbehérde)

Packagevorbereitung: Pfadfindergruppen

Bei Interesse: s.reindl@xlink.at
SENL o By >
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Asien-Bezug als USP des Events

Story-Telling des Hintergrundes - Ursprung erhalten

Emotionalisierung des Events - individuelle Wunschlaterne

Stilvoller, Stimmungsvoller, ruhiger Ausklang des Events

AuBergewdhnlichkeit & Attraktivitat fir Presse

SENE o A

Reindl 1 Staudinger 1| Tan
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» Platz fur Anmerkungen
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integrieren, Neuartigkeiten vorzuschlagen, den Verkauf zu
erhohen dabei den Profit nicht zu mindern bzw. den Aufwand

nicht zu erhdhen



s Feedback von Besuchern
Zu wenig Asienbezug
Schwaches kulinarisches Angebot

s Asia Corner

Zong Zi — Klebereis in Bananenblattern
Khom Loy — Sky Lanterns
Kunsthandwerk

Asienbezug als USP
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st Tradition & Stellenwert

st Asia Corner — Kulinarik:

Chinesisch | Japanisch | Thailandisch
Je 5 Gerichte (Take-Away)
Gemeinsame Beschallung mit asiatischer Musik
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s Kalligraphie
Namen schreiben
Beschriftung Khom Loy
Kunstausstellung

s Asjatisches Kunsthandwerk
Schnitzereien
Souvenirs
Merchandising ?




st Tradition & Stellenwert - Wunschlaterne
s Funktion — Ablauf
s Auflagen

st 2 Moglichkeiten zur Abwicklung
Galerie mit Verkauf — Kein Mehraufwand
GroBhandel mit Sponsoring — Pfadfinder

s GroBe Laternen / Gruppen Laternen evil. flr
Hauptsponsor(en)
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Video Clip




(1

s Zong Zi / Kulinarik
Keine Standgebuhr
Abgabe von 1 € pro verkaufier Portion an Drachenboot — Cup
Profit ~ 4.000,- €

ss Kunsthandwerk
Abgabe pro verkauftem Stlick (zB bei Namenskalligraphie)
Verkaufsstelle Khom Loy

s Khom Loy
Bei 1000 verkauften Stick mit Kalligraphie a € 7,00,-
Profit ~ 5.000,- €
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€,

s Starkung des Vorverkaufs

Vorverkaufspackage bestehend aus:

Eintritt fGr 3 Tage 12,00
Khom Loy Laterne 2,00
Food Voucher Asia Corner 5,00
Packagepreis: 19,00

Vorbereitung durch Pfadfinder (Gegenleistung ev.-Boot?)

Bewerbung & Verkauf :
Pfadfinder & Restaurants, Galerie, Webseiten
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Kulinarik:
3 Restaurants (Chinesisch, Japanisch, Thailandisch)

Kunsthandwerk:
2 Galerien (Chinesisch, Thailandisch)

Khom Loy Laternen:
GroBhandler (Sponsoring a 1,20 €, Selbstorganisation)
Galerie (Kein Organisationsaufwand, Abgabe von 2 Euro / Laterne)
Genehmigung (Bezirkshauptmannschaft, Luftfahrtbehdrde)

Packagevorbereitung: Pfadfindergruppen

Bei Interesse: s.reindl@xlink.at
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st Asien-Bezug als USP des Events

s Story-Telling des Hintergrundes - Ursprung erhalten

s» Emotionalisierung des Events - individuelle Wunschlaterne
st Stilvoller, Stimmungsvoller, ruhiger Ausklang des Events

s AuBergewohnlichkeit & Attraktivitat far Presse
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